КОНКУРСНАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ
по повторным закупкам услуг по таргетинговой рекламе материалов Заказчика 
в социальной сети facebook способом конкурса (далее – Конкурсная документация)
Предмет: повторный закуп услуг по таргетинговой рекламе материалов Заказчика в социальной сети facebook способом Конкурса.
Заказчик: ТОО «АЙҚЫН-ЛИТЕР» г. Нур-Султан, ул. Д. Кунаева, 12/1, каб 609/2, контактный телефон: + 7 7172 76 84 66.
Интернет – ресурс Заказчика: https://aikyn-liter.kz
Объем оказываемых услуг, являющихся предметом проводимых закупок, составляет не менее 6 117 000 (шесть миллионов сто семнадцать тысяч) переходов за период рекламной кампании (пункты 7, 11 Технической спецификации).
Заявки потенциальных поставщиков на участие в Конкурсе принимаются организатором закупок в срок до 17 часов 00 минут 02.02.2022 года (окончательный срок представления заявок).
I. Общие положения


      1. Техническая спецификация закупаемых услуг - согласно приложению №2 к настоящей конкурсной документации.  



      2. Проект договора о закупках услуг - согласно приложению №4 конкурсной документации.



      3. Требования к содержанию ценового предложения: 

ценовое предложение потенциального поставщика должно содержать общую цену и цену за единицу отдельно без учета налога на добавленную стоимость;

ценовое предложение потенциального поставщика может содержать скидку к общей цене товаров, работ, услуг, представленную на условиях заказчика, определенных в конкурсной документации, а также общую цену (скидку) предложенную потенциальным поставщиком.  




4. Заявка на участие в конкурсе, подготовленная потенциальным поставщиком, а также вся корреспонденция и документы касательно заявки на участие в конкурсе, составляются и представляются на государственном языке либо на языке, на котором составлена настоящая Конкурсная документация. В случае их составления и представления потенциальным поставщиком на другом языке, к ним должен прилагаться точный (нотариально засвидетельствованный) перевод.




5. Валюта или валюты, в которых должно быть выражено ценовое предложение потенциального поставщика:

если ценовые предложения участников конкурса выражены в различных валютах, то для их оценки и сопоставления они переводятся в валюту Республики Казахстан – тенге, по официальному курсу, установленному Национальным Банком Республики Казахстан, на день подписания протокола об итогах конкурса.

6. Условия, объем и способ внесения обеспечения исполнения договора о закупках   - согласно пункту 25 к настоящей конкурсной документации.

7. Срок действия конкурсной заявки потенциального поставщика должен составлять не менее 45 (сорок пять) календарных дней со дня окончания приема заявок.

II.  Содержание, оформление и предоставление 

заявок на участие в конкурсе. Рассмотрение заявок на участие в конкурсе и подведение итогов конкурса


         8. Заявка потенциального поставщика на участие в конкурсе, оформленная в соответствии с пунктом 9 настоящей конкурсной документации, должна содержать:

1) заполненную и подписанную заявку на участие в конкурсе скрепленную печатью (при ее наличии) потенциального поставщика согласно приложению №1 к настоящей Конкурсной документации;
2) нотариально засвидетельствованную копию лицензии или копию электронной лицензии из государственного электронного реестра лицензий для проверки достоверности данных выданной электронной лицензии (в случае, если деятельность подлежит обязательному лицензированию);

3)  подписанное ценовое предложение, заверенное печатью (при наличии) и составленное по форме согласно приложению №3 к настоящей Конкурсной документации;  

4) подписанную техническую спецификацию, скрепленную печатью (при ее наличии) потенциального поставщика и иные документы, оформленные согласно требованиям, предусмотренным технической спецификацией конкурсной документации; 
5) нотариально засвидетельствованную копию справки о государственной регистрации (перерегистрации) юридического лица или копию электронной справки о государственной регистрации (перерегистрации) юридического лица из базы электронного правительства,

для физического лица - нотариально засвидетельствованную копию документа о регистрации в качестве субъекта предпринимательства, либо бумажную копию электронного документа, подтверждающего регистрацию в качестве субъекта предпринимательства, либо Уведомления о начале деятельности в качестве индивидуального предпринимателя и удостоверения личности (паспорта),
для временного объединения юридических лиц (консорциум) - оригинал или нотариально засвидетельствованную копию соглашения о консорциуме и нотариально засвидетельствованных копий свидетельств о государственной регистрации (перерегистрации)/бумажных копий электронных справок о государственной регистрации (перерегистрации) или справки о государственной регистрации либо заявления, содержащего ссылку на официальный интернет источник (www.e.gov.kz) государственного органа, выдавшего справку, использующего электронную систему регистрации, участников консорциума;
6) документ, содержащий сведения об учредителях (участниках или акционерах): 

нотариально засвидетельствованную копию устава (положения), утвержденного в установленном законодательством порядке (в случае участия консорциума представляется нотариально засвидетельствованная копия устава каждого участника консорциума); 

нотариально засвидетельствованную копию выписки из реестра держателей акций. 

В случае ведения реестра участников товарищества с ограниченной ответственностью предоставляется нотариально засвидетельствованная копия выписки из реестра участников товарищества;

7)  оригинал или нотариально засвидетельствованную копию документа о назначении (избрании) первого руководителя потенциального поставщика (в случае участия консорциума представляется оригинал или нотариально засвидетельствованная копия документа о назначении (избрании) первого руководителя каждого юридического лица, входящего в консорциум, а также оригинал или нотариально засвидетельствованная копия документа, подтверждающего право подписания соглашения о консорциуме уполномоченным лицом каждого юридического лица, входящего в консорциум);

8)  оригинал или нотариально засвидетельствованную копию доверенности, выданную лицу(лицам), представляющему(им) интересы потенциального поставщика, на право подписания заявки и документов, содержащихся в заявке на участие в конкурсе, на право подписания ценового предложения, за исключением первого руководителя потенциального поставщика, имеющего право выступать от имени потенциального поставщика без доверенности, в соответствии с уставом (положением) потенциального поставщика;

9) копию свидетельства о постановке на регистрационный учет по налогу на добавленную стоимость (в случае если не является плательщиком, уведомить в письменном виде); 

            10) обеспечение конкурсной заявки в размере 1% (одного процента) от суммы, указанной в Приложении № 2 к настоящей конкурсной документации, и внесенное согласно пункту 10 настоящей конкурсной документации. 
9.
Для участия в закупках потенциальный поставщик или его уполномоченное лицо до истечения окончательного срока представления заявок, указанного в конкурсной документации, подает 2 (два) конверта.  Конверт № 1 для участия на первом этапе содержит документы, указанные в пункте 8 настоящей конкурсной документации, за исключением ценового предложения, и конверт № 2 для участия на втором этапе содержит ценовое предложение, указанное в подпункте 3) пункта 8 настоящей конкурсной документации. 

Конверт № 2 для участия во втором этапе с ценовым предложением не вскрывается на 1 этапе конкурса. 

Заявка на участие с документами, указанными в пункте 8 настоящей документации, за исключением ценового предложения, должны быть прошиты, страницы либо листы пронумерованы, парафированы (проставление подписи на каждом листе или странице), последняя страница либо лист заверяется подписью и печатью (при ее наличии) потенциального поставщика и упакованы в конверт № 1 с указанием наименования закупок, наименования и адреса организатора закупок, наименования, адреса и контактными номерами телефонов потенциального поставщика на титульном листе конверта. 

Подписанная техническая спецификация (в прошитом виде, с пронумерованными, парафированными страницами либо листами, последняя страница либо лист, заверенная печатью потенциального поставщика (при ее наличии)) прикладывается отдельно к заявке и упаковывается в конверт № 1. При этом предоставление технической спецификации прошитой в составе заявки на участие в конкурсе не является основанием для ее отклонения.  

Конверт №2 (с ценовым предложением) должен быть с надписью: «Ценовое предложение», с указанием наименования закупок, наименования и адреса организатора закупок, наименования и адреса потенциального поставщика на титульном листе конверта.

На обратной стороне конвертов №1 и №2 место склеивания должно быть скреплено оттиском (оттисками печати) либо подписано. 

10. Потенциальный поставщик для обеспечения конкурсной заявки вносит гарантийный денежный взнос, размещаемый на следующем банковском счете:

	
	ТОО «АЙҚЫН-ЛИТЕР»

г. Нур-Султан, ул. Д. Кунаева 12/1
БИН 090440006148 

ИИК KZ826018821000524891 KZT
БИК HSBKKZKX
АО «Народный Банк Казахстана», Кбе 17
	


           Срок действия обеспечения заявки на участие в конкурсе не может быть менее срока действия заявки на участие в конкурсе.

           Заказчик возвращает внесенное обеспечение заявки на участие в конкурсе потенциальному поставщику в течение 10 рабочих дней со дня наступления одного из следующих случаев:

             1) отзыва данным потенциальным поставщиком своей заявки на участие в конкурсе до истечения окончательного срока представления заявок на участие в конкурсе;

             2) подписания протокола об итогах конкурса (с даты подписания протокола).  Указанный случай не распространяется на участника конкурса, определенного победителем конкурса;

             3) вступления в силу договора и внесения победителем конкурса полной суммы обеспечения исполнения договора.

             Обеспечение заявки на участие в конкурсе не возвращается Заказчиком в случаях, если:

 1) потенциальный поставщик, определенный победителем конкурса либо занявший второе место, уклонился от заключения договора; 

 2) победитель конкурса либо потенциальный поставщик, занявший второе место, заключив договор, не исполнил либо ненадлежащим образом исполнил, в том числе несвоевременно исполнил, требования о внесении обеспечения исполнения договора.
11. При подаче потенциальными поставщиками конвертов № 1 и 2 организатор закупок вносит соответствующую запись в Журнал регистрации потенциальных поставщиков.

12. Потенциальный поставщик несет все расходы, связанные с его участием в данных закупках способом конкурса. Заказчик/организатор закупок (конкурсная комиссия (далее – комиссия), эксперт, секретарь комиссии) не несет обязательства по возмещению этих расходов независимо от итогов закупок способом конкурса.

13. Заявка на участие в конкурсе подается организатору закупок в сроки, определенные конкурсной документацией, и является формой выражения согласия потенциального поставщика на принятие условий и требований, установленных конкурсной документацией.

14.
Потенциальный поставщик подает организатору закупок заявки на участие в конкурсе и вправе отзывать их до истечения окончательного срока их предоставления.
15. Потенциальный поставщик и его аффилированное лицо не имеют права участвовать в одном конкурсе.

16. Вскрытие и рассмотрение комиссией заявок на участие в конкурсе осуществляется в порядке и сроки, определенные в конкурсной документации, в присутствии потенциального поставщика или его представителя.

В случае, если потенциальный поставщик или поставщики не изъявили желание присутствовать при вскрытиях заявок на участие в конкурсе, комиссия вскрывает и рассматривает поступившие заявки на участие в конкурсе без участия потенциальных поставщиков.

17. Конкурс проходит в два этапа.

Первый этап - вскрытие конвертов №1, оглашение перечня представленных документов, проверка соответствия заявки (или заявок) на участие в конкурсе, технической спецификации требованиям конкурсной документации и подведение итогов первого этапа конкурса.

Второй этап – вскрытие конвертов №2 с ценовыми предложениями, оглашение ценовых предложений и подведение итогов второго этапа.

В случае присутствия потенциальных поставщиков либо их представителей, перед процедурой вскрытия конвертов, секретарь комиссии проверяет документально оформленные полномочия представителей потенциальных поставщиков на представление интересов потенциальных поставщиков при осуществлении процедуры вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе. 

18. На первом этапе:

1) секретарь комиссии вскрывает конверты, которые содержат документы потенциального поставщика. Cекретарь комиссии оглашает перечень документов, содержащихся в заявке на участие в конкурсе потенциальных поставщиков. Результаты вскрытия конвертов оформляются решением комиссии в виде Протокола.
2) в целях уточнения сведений при рассмотрении и сопоставлении заявок на участие в конкурсе комиссия вправе запросить: 



       у потенциальных поставщиков материалы и разъяснения, касающиеся представленных документов в составе заявки на участие в конкурсе (за исключением предложенной цены (скидки);

                                             необходимую информацию у соответствующих физических, юридических лиц. 

            При этом не допускаются запросы и иные действия комиссии, связанные с приведением заявки на участие в конкурсе в соответствие с требованиями конкурсной документации, заключающиеся в дополнении заявки на участие в конкурсе недостающими документами, замене документов, приведении в соответствие ненадлежащим образом оформленных документов;

3) рассмотрение комиссией конкурсных заявок потенциальных поставщиков на соответствие условиям/характеристикам/требованиям, указанным в конкурсной документации, а также направление запросов, предусмотренных настоящим пунктом осуществляется в срок не более 5 (пяти) рабочих дней с даты вскрытия конвертов; 
            4) не допускается отклонение заявки на участие в конкурсе потенциального поставщика по следующим формальным основаниям:

наличия ошибки, опечатки, описки в заявке на участие в конкурсе (за исключением предложенной цены (скидок), технической спецификации);

            не указание информации (о банковских реквизитах и другой информации) в формах представленных документов (за исключением предложенной цены (скидок), технической спецификации), которая не влияет на оценку и сопоставление заявок на участие в конкурсе.

Допускается в технической спецификации потенциального поставщика, когда предложенные им технические, качественные и функциональные характеристики превосходят характеристики услуг, требуемые Заказчиком. Данная информация должна быть отражена в протоколе об итогах конкурса;

5) комиссия отклоняет заявку на первом этапе конкурса в случае, если:


          заявка не соответствует требованиям конкурсной документации;

             потенциальный поставщик и/или его субподрядчик (соисполнитель) либо юридическое лицо, входящее в консорциум, состоит в Перечне недобросовестных потенциальных поставщиков (поставщиков).
Отклонение заявок по иным основаниям не допускается.
По итогам рассмотрения комиссией конкурсных заявок оформляется протокол об итогах первого этапа конкурса и допуска потенциальных поставщиков ко второму этапу конкурса.

19. Заказчик направляет уведомление (в виде заказного письма либо электронного письма в адрес потенциального поставщика) потенциальным поставщикам о допуске ко второму этапу конкурса.

20. На втором этапе:

1) секретарь комиссии вскрывает конверты с ценовыми предложениями потенциальных поставщиков;

2)председатель комиссии оглашает ценовые предложения потенциальных поставщиков, представленные в соответствии с пунктом 9 настоящей конкурсной документации;

3)  председатель комиссии устно запрашивает у каждого присутствующего на конкурсе потенциального поставщика либо их уполномоченных представителей, о возможности предоставления скидок.

 В случае предоставления скидки, данный потенциальный поставщик должен предоставить в течение одного рабочего дня после заседания комиссии, письменное подтверждение по предложенной скидке.

Потенциальные поставщики, не изъявившие желание присутствовать при проведении второго этапа конкурса, вправе после получения приглашения предоставить в адрес конкурсной комиссии ценовое предложение со скидкой в письменном виде, которое оглашается секретарем комиссии;
4) по итогам рассмотрения комиссия определяет победителя, предложившего наименьшее ценовое предложение по отношению к ценам, представленным в приложении № 2 настоящей Конкурсной документации;

5)  комиссия отклоняет заявку на втором этапе конкурса в случае, если:

ценовое предложение потенциального поставщика превышает сумму, выделенную для закупки, и/или отсутствует ценовое предложение;

Отклонение заявок по иным основаниям не допускается.

21. Победитель второго этапа конкурса является победителем конкурса, объявленного заказчиком. 

22. Итоги конкурса оформляются Протоколом об итогах конкурса (в срок не позднее 5-ти рабочих дней после вскрытия конвертов с ценовыми предложениями). Протокол об итогах конкурса подписывается полистно членами конкурсной комиссии и секретарем. Протокол комиссии регистрируется в журнале.
23. Организатор закупок после подписания протокола об итогах конкурса направляет победителю уведомление с договором о закупках.
24. В случае если победитель конкурса в сроки, установленные протоколом об итогах конкурса не представил заказчику, подписанный договор о закупках, то заказчик вправе внести победителя конкурса в перечень недобросовестных потенциальных поставщиков (поставщиков).
            25. Поставщик в течение десяти рабочих дней со дня заключения договора вносит обеспечение исполнения договора. Размер обеспечения исполнения договора составляет 3 % (три процента) от общей суммы договора. При этом, сумма, внесенная в качестве обеспечения исполнения конкурсной заявки будет засчитана в счет суммы обеспечения исполнения договора.
            Поставщик для обеспечения исполнения договора вносит гарантийное денежное обеспечение исполнения договора, на банковский счет заказчика.

            Заказчик возвращает внесенное обеспечение исполнения договора поставщику в сроки, указанные в договоре, или в течение пяти рабочих дней со дня полного и надлежащего исполнения поставщиком своих обязательств по договору.

    Обеспечение исполнения договора не возвращается Заказчиком Поставщику в случае предусмотренных договором.
            26. В случае обнаружения нарушений в проводимом конкурсе комиссия обязана до момента заключения договора о закупках отменить подведение итогов конкурса/итоги конкурса, уведомить о данном решении всех потенциальных поставщиков, предоставивших заявки на участие в конкурсе.

27. Конкурс признается комиссией несостоявшимся в случаях:
1)
отсутствия предоставленных заявок на участие в конкурсе;

2)
если представлена 1 (одна) заявка на участие в конкурсе;

3)
отклонения всех заявок на участие в конкурсе;

4)
если после отклонения комиссией по основаниям, предусмотренным в подпункте 5) пункта 18 настоящей конкурсной документации, осталась 1 (одна) заявка на участие в конкурсе потенциального поставщика;

5)
уклонения победителя и потенциального поставщика, занявшего второе место, от заключения договора о закупках, в том числе не предоставления обеспечения исполнения договора о закупках;

6)
если после отклонения комиссией по основаниям, предусмотренным в подпункте 5) пункта 18 настоящей конкурсной документации, осталось менее двух ценовых предложений потенциальных поставщиков.

28. Если закупки способом конкурса признаны несостоявшимися, комиссия вправе принять решение о повторном проведении закупок способом конкурса либо провести прямые закупки.
Приложения к Конкурсной документации:

1.
Приложение №1 «Форма заявки на участие в конкурсе».

2.
Приложение №2 «Техническая спецификация закупаемых услуг».
 

3.
Приложение №3 «Форма ценового предложения на участие в конкурсе»

4.    Приложение №4 «Проект договора».  
Приложение №1

к конкурсной документации 

Форма заявки на участие в конкурсе по закупке товаров, работ и услуг


Кому: __________________________________________________________

                      (наименование, почтовый и электронный адрес организатора закупок)
От кого: ________________________________________________________
                                 (указывается наименование потенциального поставщика)

1. Сведения о юридическом лице/ индивидуальном предпринимателе, претендующем на участие в конкурсе (потенциальном поставщике):

	Полное наименование юридического лица/индивидуального предпринимателя – потенциального поставщика (в соответствии со справкой о государственной регистрации юридического лица/свидетельства о регистрации в качестве индивидуального предпринимателя
	  

	Номер и дата справки о государственной регистрации юридического лица/свидетельства о регистрации в качестве индивидуального предпринимателя
	  

	БИН
	  

	Юридический, почтовый адрес и контактные данные потенциального поставщика (телефоны, и адрес электронной почты)
	  

	Банковские реквизиты юридического лица (включая полное наименование, IBAN (ИИК), BIC (БИК), БИН и адрес банка) 
	  

	Ф.И.О. первого руководителя юридического лица
	  


2. ________________ (указывается полное наименование юридического лица/ индивидуального предпринимателя) настоящей заявкой выражает желание принять участие в закупках способом конкурса __________________ (указать полное наименование конкурса) в качестве потенциального поставщика и выражает согласие поставить товары, выполнить работы/оказать услуги в соответствии с требованиями и условиями, предусмотренными соответствующей конкурсной документацией.

3. Потенциальный поставщик подтверждает, что он осведомлен об ответственности за предоставление недостоверных сведений о своей правомочности, квалификации, качественных и иных характеристиках поставляемого оборудования, соблюдении им авторских и смежных прав, а также иных ограничений.  

Потенциальный поставщик принимает на себя полную ответственность за представление в данной заявке на участие в конкурсе и прилагаемых к ней документах таких недостоверных сведений.

Потенциальный поставщик подтверждает отсутствие участия в данном конкурсе (лоте) аффилированного (-ных) с ним лица (-ц).

2. Перечень прилагаемых документов:

	№ п\п
	Наименование документа
	Оригинал или копия
	Количество листов

	
	
	
	


5. Данная заявка на участие в конкурсе прошита, пронумерована и последняя страница скреплена подписью первого руководителя и печатью потенциального поставщика на _____ листах.

6. К данной заявке на участие в конкурсе прилагается Техническая спецификация прошитая, пронумерованная и последняя страница скреплена подписью первого руководителя и печатью потенциального поставщика на ____ листах.

7. Настоящая заявка действует в течение ___ дней со дня ее подачи.

_____________________________

___________________/____________/

(Должность, Ф.И.О. первого руководителя юридического лица - потенциального поставщика и его подпись)

Дата заполнения ____________

М.П.
Приложение №2
к конкурсной документации 
Техническая спецификация
по закупкам услуг по таргетированной рекламе материалов

Заказчика в социальной сети Facebook
1. Рекламный сервис

Таргетированная реклама в социальной сети Facebook (далее - Реклама) – это объявления, которые пользователи визуально воспринимают в новостной ленте или находясь на странице своего аккаунта. Этот вид рекламы позволяет адресно доставлять информацию целевой аудитории.

2. Место для размещения:

Социальная сеть Facebook (Лента)

Реклама демонстрируется в Ленте социальной сети Facebook для пользователей, посредством устройств, позволяющих доступ к сети Интернет (персональный компьютер, ноутбук, мобильные устройства).

3. Цель рекламной кампании (описание):

Привлечение целевой аудитории, напрямую интересующейся исключительно продуктом заказчика (увеличение фактических переходов пользователей социальной сети и наращивание количества уникальных пользователей, без применения сервисов (ботов, роботов и пр.) накрутки подписчиков и переходов.

4. Аудитория рекламной кампании:

Страна: Казахстан

Пол: мужской/женский

Возраст: 21-65+

5. Требования к рекламному посту (технические характеристики):

a) текст рекламы должен содержать не более 250 символов, включая знаки препинания и пробелы;

b) в тексте рекламы допускается использование не более 2 emoji (графические смайлики);

c) к рекламе допускается добавление до 3 изображений в формате JPG, GIF, TIF или PNG;

d) текст на изображении в рекламе должен занимать не более 50% от общей площади фотографии;

e) поставщик обязан рекламировать материалы, исключительно предоставляемые

f) заказчиком путем использования инструментов коммуникаций (whatsapp, telegram, электронная почта).  

6. Отслеживание трафика из рекламной кампании:

Для прозрачного отслеживания трафика из рекламной кампании на ежедневной основе, Исполнитель обязан к каждой ссылке в рекламном посте вставлять UTM-метку «target».

Исполнитель ежемесячно обязан предоставлять отчет из Yandex Metrika переходы по данной UTM-метке, а также скриншоты из билинговой системы Facebook с данными по охвату и переходам.

7.Объем трафика:

Количество переходов: общее количество на весь срок рекламной кампании 6 000 000 переходов.

8.Срок рекламной кампании:

Рекламная кампания должна быть задействована с 01 февраля по 31 декабря 2022 года.

9. Квалификационные требования, предъявляемые к персоналу поставщика:

1. Наличие не менее одного сертифицированного специалиста по продажам цифровой рекламы. В подтверждение необходимо приложить копии: удостоверения личности, сертификата по продажам цифровой рекламы, диплома об окончании высшего учебного заведения. 
2. Наличие не менее одного сертифицированного специалиста по рекламе в контекстно-медийной сети. В подтверждение необходимо приложить копии: удостоверения личности, сертификата по рекламе в контекстно-медийной сети, диплома об окончании высшего учебного заведения.

10. Объем закупаемых услуг

	№
	Наименование услуг
	Количество переходов (СРС) на сайт за весь период
	Предельная цена за один переход (в тенге, без учета НДС)
	Стоимость услуг на весь период (в тенге, без учета НДС)

	1
	Таргетированная реклама Liter.kz в Facebook
	2 817 000
	6
	16 902 000

	2
	Таргетированная реклама Aikyn.kz в Facebook
	1 650 000
	6
	9 900 000

	3
	Таргетированная реклама Turkystan.kz в Facebook
	1 650 000
	6
	9 900 000

	ИТОГО:
	6 117 000
	6
	36 702 000


Медиа-план по закупаемым услугам:

	№
	Наименование услуг
	Количество переходов за февраль
	Количество переходов за март
	Количество переходов за апрель
	Количество переходов за май
	Количество переходов за июнь
	Количество переходов за июль
	Количество переходов за август
	Количество переходов за сентябрь
	Количество переходов за октябрь
	Количество переходов за ноябрь
	Количество переходов за декабрь
	Итого переходов за весь период

	1
	Таргетированная реклама Liter.kz в Facebook
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 100
	2 817 000

	2
	Таргетированная реклама Aikyn.kz в Facebook
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	1 650 000

	3
	Таргетированная реклама Turkystan.kz в Facebook
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	1 650 000

	Итого в месяц переходов
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 100
	6 117 000


12.
Запрещенные материалы:

Реклама не должна нарушать законодательство Республики Казахстан и нормы сообщества Facebook.

Нелегальные продукты и услуги:

Реклама не должна содержать упоминания незаконной деятельности, услуг или продуктов, продвигать их или способствовать их распространению. Реклама, таргетированная на несовершеннолетних, не должна продвигать продукты, услуги или материалы, которые являются неуместными, незаконными, опасными или которые вводят в заблуждение или оказывают неправомерное давление на целевые возрастные группы.

Дискриминация:

Реклама не должна дискриминировать или поощрять дискриминацию людей на основе личных характеристик, таких как раса, этническая принадлежность, цвет кожи, национальность, исповедуемая религия, возраст, пол, сексуальная ориентация, гендерная идентичность, семейное положение, инвалидность, состояние здоровья или генетическое заболевание.

Табачные изделия:

Реклама не должна содержать предложения купить или использовать табачные изделия и принадлежности для их употребления.

Лекарства и связанные с лекарствами продукты:

Реклама не должна содержать предложений о продаже или использовании запрещенных, или легких наркотиков, а также лекарственных средств, отпускаемых по рецепту.

Небезопасные пищевые добавки:

Реклама не должны продвигать продажу или использование добавок, которые признаны Facebook небезопасными.

Оружие, боеприпасы или взрывчатые вещества:

Реклама продажи или использования оружия, боеприпасов или взрывчатых веществ запрещена. В том числе реклама принадлежностей для модификации оружия.

Товары или услуги для взрослых:

Реклама не должна продвигать распродажу или демонстрировать использование продуктов или услуг для взрослых (исключением является реклама планирования семьи или контрацепции). Реклама контрацептивов должна рассказывать о противозачаточных свойствах продукта, а не о сексуальном удовольствии или стимуляции, а также должна демонстрироваться людям от 18 лет и старше.

Материалы для взрослых:

Реклама не должна содержать материалов для взрослых. Кроме того, реклама не должна содержать изображения обнаженных частей тела, людей в непристойных позах, а также действий, являющихся чрезмерно откровенными или сексуально провокационными.

Ущемление прав третьих сторон:

Реклама не должна содержать контент, нарушающий права третьих лиц, в том числе авторские права, права на товарные знаки, конфиденциальность, публичность и другие личные права и права собственности.

Сенсационные материалы:

Реклама не должна содержать шокирующие, сенсационные материалы или материалы, в которых проявляется неуважение к людям или рассказывается о насилии.

Личные характеристики:

Реклама не должна содержать материалы, которые ссылаются на личные характеристики или подразумевают их. Сюда относится прямое или косвенное упоминание, или указание расы, этнического происхождения, религии, убеждений, возраста, сексуальной ориентации или поведения, гендерной идентичности, инвалидности, медицинского состояния (включая физическое или психическое здоровье), финансового состояния, участия в профсоюзе, уголовного прошлого или имени.

Материалы, вводящие в заблуждение:

В рекламе не должно быть обманных, ложных или вводящих в заблуждение материалов, включая обманные заявления, предложения или деловые практики.

Спорные материалы:

В рекламе не должно быть материалов, авторы которых используют противоречивые политические или социальные вопросы в коммерческих целях.

Неработающие целевые страницы:

Реклама не должна перенаправлять людей на неработающие целевые страницы. Сюда также относятся материалы на целевых страницах, не позволяющие человеку покинуть их.

Оборудование для наблюдения:

Реклама не должна продвигать продажу шпионских камер, устройств для отслеживания мобильных телефонов или другого скрытого оборудования для слежения.

Грамматика и ненормативная лексика:

Реклама не должна содержать ненормативной лексики или грамматических и пунктуационных ошибок. Символы, цифры и буквы следует использовать должным образом.

Несуществующая функциональность:

В рекламе нельзя демонстрировать изображения несуществующих функций. Сюда относятся изображения кнопок воспроизведения, уведомлений, флажков, нескольких вариантов ответа, которые на самом деле невозможно выбрать, и т. д.

Личное здоровье:

В рекламе не должно быть изображений "до" и "после", а также изображений неожиданных или невероятных результатов. Реклама не должна предполагать или формировать у кого-либо отрицательное представление о себе, чтобы продвигать средства для похудения, диетические или другие относящиеся к здоровью продукты.

Микрокредиты, займы "до зарплаты" и залоговые обязательства:

Реклама не должна продвигать микрокредиты, кредиты и ссуды под залог будущей зарплаты или другие краткосрочные кредиты для покрытия чьих-либо расходов до следующей зарплаты. Под "краткосрочными кредитами" понимаются кредиты длительностью 90 дней или менее.

Сетевой маркетинг:

Реклама, которая продвигает возможности получения дохода, должна подробно описывать продукт или бизнес-модель и не должна продвигать модели, предлагающие быструю прибыль при небольших вложениях, включая модели сетевого маркетинга.

Скандинавские аукционы:

Реклама не может пропагандировать скандинавские аукционы, аукционы с платой за ставку и прочие похожие бизнес-модели.

Поддельные документы:

Реклама не должна продвигать подделку документов, таких как дипломы, паспорта или иммиграционные документы.

Материалы низкого качества или непристойного характера:

Реклама не должна содержать материалы, содержащие ссылки на внешние целевые страницы, которые работают неожиданным или деструктивным образом. К этой категории относится вводящее пользователей в заблуждение позиционирование рекламы, например, сенсационные заголовки и привлечение людей на целевые страницы с минимумом оригинальных материалов, заполненные в основном посторонними или низкокачественными рекламными материалами.

Запрещенные финансовые продукты и услуги:

Реклама не должна продвигать финансовые продукты и услуги, которые часто ассоциируются с мошенническими схемами: бинарные опционы, первичное размещение токенов, криптовалюту и т.п.

(Должность, Ф.И.О. первого руководителя юридического лица/индивидуального предпринимателя - потенциального поставщика и его подпись)

ФИО, подпись ____________

М.П.

Приложение №3
к конкурсной документации 

Ценовое предложение для участия в конкурсе

Реквизиты: ТОО/ИП «_______________»

Юридический адрес/фактический адрес: «_________________»

Контактный номер телефона: _________________

ФИО, место жительства (для физического лица) «_____________»

БИК: ______________________

БИН:_______________________         

ИИН: _____________________ (для физического лица)

Номер, серия и дата выдачи свидетельства 

о постановке на учет по НДС (при наличии) _____________

Адрес электронной почты ___________________

Ценовое предложение по ____________________________________

                                   (наименование закупки)
	Социальная сеть для размещения рекламы
	Цена за один переход (тенге)
	Срок рекламной кампании
	Количество переходов
	Общая сумма выделенная для закупа услуг в тенге (без учета НДС)

	Facebook
	
	с даты подписания Договора  
по 
31 декабря 2022 года
	_________ переходов за весь период рекламной кампании

(не менее ________ / не более __________ переходов за месяц)

Ежемесячное количество переходов определяется Заказчиком
	


Потенциальный поставщик: _________ является/не является плательщиком НДС (указать).
Данная цена включает в себя все расходы, связанные с оказанием Услуг.

Директор                                                      ___________________

                                                                       ФИО, подпись

 М.П. 

Приложение №4

к конкурсной документации 

Договор №_____

на оказание услуг по таргетинговой рекламе материалов 

ТОО «АЙҚЫН-ЛИТЕР» в социальной сети Facebook
«___» __________ 2022г.






         г. Нур-Султан

Товарищество с ограниченной ответственностью «АЙҚЫН-ЛИТЕР», именуемое в дальнейшем “Заказчик”, в лице __________, действующей на основании ____________, и _________________, в лице _____________, именуемый в дальнейшем «Исполнитель», далее совместно именуемые «Стороны», а по отдельности «Сторона», заключили настоящий договор на оказание услуг по таргетированнй рекламе (далее по тексту – «Договор») о нижеследующем:

7. Предмет договора
1.1. Исполнитель принимает на себя обязательства по привлечению трафика на интернет-ресурс Заказчика (таргетинговая реклама) посредством социальной сети Facebook путем вовлечения целевой аудитории, пользователей сети Интернет (далее по тексту – «Услуга»), в соответствии с технической спецификацией, указанной в Приложении №1, являющейся неотъемлемой частью настоящего Договора, а Заказчик обязуется принять и оплатить стоимость Услуг при условии надлежащего исполнения Исполнителем своих обязательств по настоящему Договору. 
1.2. Срок оказания услуг определяется в соответствии с Приложением №1 к Договору.
8. Стоимость услуг, порядок приема и оплаты
1.3. Общая стоимость Услуг за весь период оказания услуг не может превышать (стоимость) тенге без учета НДС. Стоимость Услуг определяется из расчета (цена) тенге, без учета НДС за один переход (один просмотр интернет пользователя). Общее количество переходов за период оказания Услуг должно составлять не менее _____ (______) переходов.

1.4. Оплата стоимости услуг осуществляется ежемесячно по факту оказанных услуг. Результаты оказанных услуг за отчетный месяц подтверждаются принятым Заказчиком отчетом Исполнителя об оказанных услугах (Приложение № 2 к Договору). Оплата производится в течении 20 (двадцати) банковских дней с даты выставления Исполнителем счет-фактуры, выписанного на основании акта оказанных услуг, подписанного Сторонами.

1.5. Ежемесячный объем оплачиваемых услуг определяется исходя из количества необходимых переходов, заявленных Заказчиком в соответствии с пунктом 3.2.2. Договора. Превышение Исполнителем заявленного количества переходов не влечет увеличение стоимости Услуг за отчетный месяц.  

1.6. Исполнитель не позднее 5 (пятого числа) месяца, следующего за отчетным, представляет ответственному исполнителю Заказчика отчет об оказанных услугах за отчетный месяц с актом оказанных услуг. 
1.7. Заказчик осуществляет приемку в следующем порядке:

1) в течение 5 (пяти) рабочих дней с момента получения отчета и акта, предусмотренного п.2.4. Договора, Заказчик принимает Услуги и подписывает Акт; 

2) в случае отказа в подписании Акта Заказчик предоставляет Исполнителю, мотивированный письменный отказ в приемке Услуг. После получения отказа Исполнитель обязан в установленный Заказчиком срок устранить замечания.
1.8. Заказчик осуществляет перевод денежных средств по реквизитам Исполнителя указанным в Главе 8 настоящего Договора.

9. Права и обязанности сторон
1.9. Исполнитель обязуется:

1.9.1. В требуемом Заказчиком объеме выполнять Услуги, предусмотренные п.1.1. настоящего Договора.

1.9.2. В течение десяти рабочих дней с даты подписания настоящего Договора внести гарантийное денежное обеспечение исполнение Договора в размере 3 % (трех процентов) от общей суммы, указанной в пункте 2.1. на период действия Договора.

 Гарантийное денежное обеспечение исполнения Договора вносится на банковские реквизиты Заказчика, указанные в главе 8 настоящего Договора.

1.9.3. При оказании услуг, размещать исключительно материалы Заказчика. 
1.9.4. Нести ответственность за не исполнение и/или ненадлежащее исполнение условий настоящего Договора.

1.9.5. Осуществлять Услуги строго соблюдая требования законодательства Республики Казахстан, условий Договора и технической спецификации (Приложении №1 к Договору). 

1.9.6. Определить работника ответственного за сдачу услуг и оформление необходимых документов по настоящему договору.

1.10. Заказчик обязуется:

1.10.1. Осуществлять оплату согласно п.п. 2.2., 2.3. настоящего Договора. 

1.10.2. В срок до 1 числа отчетного месяца направлять Исполнителю заявку о необходимом количестве переходов на месяц посредством электронной почты, whatsapp.  
1.10.3. Определить ответственного работника за прием услуг и оформление необходимых документов по настоящему договору.

3.2.4.
Возвратить внесенное Исполнителем обеспечение исполнения договора в течение            10 (десяти) рабочих дней с даты полного и надлежащего исполнения Исполнителем своих обязательств по Договору. Обеспечение исполнения договора не возвращается в случае расторжения Договора в соответствии с п.3.3. Договора.

3.3. Заказчик вправе расторгнуть Договор в одностороннем порядке, в случае неисполнения (абсолютный отказ от исполнения условий Договора и технической спецификации) или неоднократного ненадлежащего исполнения (не полное исполнение условий Договора и технической спецификации) Исполнителем договорных обязательств.

3.4. Исполнитель вправе требовать оплаты надлежаще оказанных Услуг, предусмотренных настоящим Договором.
10. Ответственность сторон
4.1.
За невыполнение или ненадлежащее выполнение Сторонами своих обязательств по настоящему Договору, Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством Республики Казахстан и условиями настоящего Договора.

4.2.
В случае нарушения Заказчиком срока оплаты, предусмотренного п.2.2. настоящего Договора, Исполнитель вправе требовать выплаты пени в размере 0,01% (ноль целых одна сотая процента) от суммы задолженности за каждый день просрочки, но не более 10% (десяти процентов) от общей суммы задолженности.

4.3.
В случае неисполнения или ненадлежащего исполнения Исполнителем обязательств по настоящему Договору, Заказчик вправе требовать, а Исполнитель обязуется уплатить Заказчику неустойку в размере 0,1% (ноль целых одна десятая процента) от общей стоимости Услуг за каждый календарный день просрочки по денежным обязательствам либо за каждый случай неисполнения/ненадлежащего исполнения обязательств.

4.4.
Исполнитель подписанием настоящего Договора предоставляет Заказчику право удерживать в свою пользу сумму начисленных, в соответствии с Договором неустоек (штрафов, пеней) из сумм, причитающихся к оплате Исполнителю.

4.5.
Уплата пени, предусмотренной п.4.2. настоящего Договора не освобождает Заказчика от выполнения обязательств по настоящему Договору.
11. Форс-мажор
1.11. В случае, если Заказчик или Исполнитель находятся в обстоятельствах невозможности исполнения своих обязательств по настоящему Договору по причине форс-мажорных обстоятельств, тогда сроки исполнения обязательств каждой из сторон продлеваются на период действия этих обстоятельств. Под обстоятельствами форс-мажора понимаются обстоятельства непреодолимой силы, такие как объявленные или необъявленные военные действия, забастовки, гражданские волнения, стихийные бедствия или какие-либо другие действия третьих сил, находящихся вне разумного влияния и контроля Сторон и препятствующих Сторонами своих обязательств по настоящему Договору.

1.12. Если обстоятельства форс-мажора продолжаются более 2 (двух) месяцев непрерывно, любая из Сторон вправе расторгнуть настоящий Договор. При этом ни одна из Сторон не будет иметь право требовать компенсации за причиненные убытки, вызванные таким прекращением.

12. Конфиденциальность
1.13. Исполнитель обязуется не разглашать ставшие ему известными, ввиду выполнения им обязательств по Договору сведения, касающиеся Заказчика и его деятельности.

1.14. Исполнитель не вправе передавать ставшую ему доступной, ввиду исполнения им обязательств по данному Договору, информацию, технологию третьим лицам.

13. Прочие условия
1.15. Настоящий Договор вступает в силу с даты подписания и действует по 31.12.2022 года, а в части взаиморасчетов до их полного исполнения.

1.16. Договор может быть расторгнут по любым основаниям по инициативе Заказчика с обязательным письменным уведомлением другой Стороны за 15 (пятнадцать) календарных дней до даты расторжения.
1.17. Все споры и разногласия в случае таковых по настоящему Договору разрешаются Сторонами путем переговоров.

1.18. В случае невозможности урегулирования возникших споров и разногласий путем переговоров, таковые будут решаться в соответствии с действующим законодательством Республики Казахстан.

1.19. Все изменения и дополнения к настоящему договору имеют юридическую силу только в том случае, если они выполнены в письменной форме и подписаны обеими Сторонами.

1.20. Настоящий договор составлен в двух идентичных экземплярах, на русском языке, имеющих одинаковую юридическую силу, по одному для каждой из Сторон.

1.21. К настоящему Договору в качестве его неотъемлемой части прилагаются Приложения 1 и 2.

14. Юридические адреса и платежные реквизиты Сторон

ЗАКАЗЧИК





ИСПОЛНИТЕЛЬ

__________________(___________)

__________________ (_____________)
Приложение № 1 к 
Договору №_____от______

Техническая спецификация
по закупкам услуг по таргетированной рекламе материалов

Заказчика в социальной сети Facebook
15. Рекламный сервис

Таргетированная реклама в социальной сети Facebook (далее - Реклама) – это объявления, которые пользователи визуально воспринимают в новостной ленте или находясь на странице своего аккаунта. Этот вид рекламы позволяет адресно доставлять информацию целевой аудитории.

16. Место для размещения:

Социальная сеть Facebook (Лента)

Реклама демонстрируется в Ленте социальной сети Facebook для пользователей, посредством устройств, позволяющих доступ к сети Интернет (персональный компьютер, ноутбук, мобильные устройства).

17. Цель рекламной кампании (описание):

Привлечение целевой аудитории, напрямую интересующейся исключительно продуктом заказчика (увеличение фактических переходов пользователей социальной сети и наращивание количества уникальных пользователей, без применения сервисов (ботов, роботов и пр.) накрутки подписчиков и переходов.

18. Аудитория рекламной кампании:

Страна: Казахстан

Пол: мужской/женский

Возраст: 21-65+

19. Требования к рекламному посту (технические характеристики):

g) текст рекламы должен содержать не более 250 символов, включая знаки препинания и пробелы;

h) в тексте рекламы допускается использование не более 2 emoji (графические смайлики);

i) к рекламе допускается добавление до 3 изображений в формате JPG, GIF, TIF или PNG;

j) текст на изображении в рекламе должен занимать не более 50% от общей площади фотографии;

k) поставщик обязан рекламировать материалы, исключительно предоставляемые

l) заказчиком путем использования инструментов коммуникаций (whatsapp, telegram, электронная почта).  

20. Отслеживание трафика из рекламной кампании:

Для прозрачного отслеживания трафика из рекламной кампании на ежедневной основе, Исполнитель обязан к каждой ссылке в рекламном посте вставлять UTM-метку «target».

Исполнитель ежемесячно обязан предоставлять отчет из Yandex Metrika переходы по данной UTM-метке, а также скриншоты из билинговой системы Facebook с данными по охвату и переходам.

7.Объем трафика:

Количество переходов: общее количество на весь срок рекламной кампании 6 000 000 переходов.

8.Срок рекламной кампании:

Рекламная кампания должна быть задействована с 01 февраля по 31 декабря 2022 года.

9. Квалификационные требования, предъявляемые к персоналу поставщика:

1. Наличие не менее одного сертифицированного специалиста по продажам цифровой рекламы. В подтверждение необходимо приложить копии: удостоверения личности, сертификата по продажам цифровой рекламы, диплома об окончании высшего учебного заведения. 
2. Наличие не менее одного сертифицированного специалиста по рекламе в контекстно-медийной сети. В подтверждение необходимо приложить копии: удостоверения личности, сертификата по рекламе в контекстно-медийной сети, диплома об окончании высшего учебного заведения.

10. Объем закупаемых услуг

	№
	Наименование услуг
	Количество переходов (СРС) на сайт за весь период
	Предельная цена за один переход (в тенге, без учета НДС)
	Стоимость услуг на весь период (в тенге, без учета НДС)

	1
	Таргетированная реклама Liter.kz в Facebook
	2 817 000
	6
	16 902 000

	2
	Таргетированная реклама Aikyn.kz в Facebook
	1 650 000
	6
	9 900 000

	3
	Таргетированная реклама Turkystan.kz в Facebook
	1 650 000
	6
	9 900 000

	ИТОГО:
	6 117 000
	6
	36 702 000


Медиа-план по закупаемым услугам:

	№
	Наименование услуг
	Количество переходов за февраль
	Количество переходов за март
	Количество переходов за апрель
	Количество переходов за май
	Количество переходов за июнь
	Количество переходов за июль
	Количество переходов за август
	Количество переходов за сентябрь
	Количество переходов за октябрь
	Количество переходов за ноябрь
	Количество переходов за декабрь
	Итого переходов за весь период

	1
	Таргетированная реклама Liter.kz в Facebook
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 090
	256 100
	2 817 000

	2
	Таргетированная реклама Aikyn.kz в Facebook
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	1 650 000

	3
	Таргетированная реклама Turkystan.kz в Facebook
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	150 000
	1 650 000

	Итого в месяц переходов
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 090
	556 100
	6 117 000


12.
Запрещенные материалы:

Реклама не должна нарушать законодательство Республики Казахстан и нормы сообщества Facebook.

Нелегальные продукты и услуги:

Реклама не должна содержать упоминания незаконной деятельности, услуг или продуктов, продвигать их или способствовать их распространению. Реклама, таргетированная на несовершеннолетних, не должна продвигать продукты, услуги или материалы, которые являются неуместными, незаконными, опасными или которые вводят в заблуждение или оказывают неправомерное давление на целевые возрастные группы.

Дискриминация:

Реклама не должна дискриминировать или поощрять дискриминацию людей на основе личных характеристик, таких как раса, этническая принадлежность, цвет кожи, национальность, исповедуемая религия, возраст, пол, сексуальная ориентация, гендерная идентичность, семейное положение, инвалидность, состояние здоровья или генетическое заболевание.

Табачные изделия:

Реклама не должна содержать предложения купить или использовать табачные изделия и принадлежности для их употребления.

Лекарства и связанные с лекарствами продукты:

Реклама не должна содержать предложений о продаже или использовании запрещенных, или легких наркотиков, а также лекарственных средств, отпускаемых по рецепту.

Небезопасные пищевые добавки:

Реклама не должны продвигать продажу или использование добавок, которые признаны Facebook небезопасными.

Оружие, боеприпасы или взрывчатые вещества:

Реклама продажи или использования оружия, боеприпасов или взрывчатых веществ запрещена. В том числе реклама принадлежностей для модификации оружия.

Товары или услуги для взрослых:

Реклама не должна продвигать распродажу или демонстрировать использование продуктов или услуг для взрослых (исключением является реклама планирования семьи или контрацепции). Реклама контрацептивов должна рассказывать о противозачаточных свойствах продукта, а не о сексуальном удовольствии или стимуляции, а также должна демонстрироваться людям от 18 лет и старше.

Материалы для взрослых:

Реклама не должна содержать материалов для взрослых. Кроме того, реклама не должна содержать изображения обнаженных частей тела, людей в непристойных позах, а также действий, являющихся чрезмерно откровенными или сексуально провокационными.

Ущемление прав третьих сторон:

Реклама не должна содержать контент, нарушающий права третьих лиц, в том числе авторские права, права на товарные знаки, конфиденциальность, публичность и другие личные права и права собственности.

Сенсационные материалы:

Реклама не должна содержать шокирующие, сенсационные материалы или материалы, в которых проявляется неуважение к людям или рассказывается о насилии.

Личные характеристики:

Реклама не должна содержать материалы, которые ссылаются на личные характеристики или подразумевают их. Сюда относится прямое или косвенное упоминание, или указание расы, этнического происхождения, религии, убеждений, возраста, сексуальной ориентации или поведения, гендерной идентичности, инвалидности, медицинского состояния (включая физическое или психическое здоровье), финансового состояния, участия в профсоюзе, уголовного прошлого или имени.

Материалы, вводящие в заблуждение:

В рекламе не должно быть обманных, ложных или вводящих в заблуждение материалов, включая обманные заявления, предложения или деловые практики.

Спорные материалы:

В рекламе не должно быть материалов, авторы которых используют противоречивые политические или социальные вопросы в коммерческих целях.

Неработающие целевые страницы:

Реклама не должна перенаправлять людей на неработающие целевые страницы. Сюда также относятся материалы на целевых страницах, не позволяющие человеку покинуть их.

Оборудование для наблюдения:

Реклама не должна продвигать продажу шпионских камер, устройств для отслеживания мобильных телефонов или другого скрытого оборудования для слежения.

Грамматика и ненормативная лексика:

Реклама не должна содержать ненормативной лексики или грамматических и пунктуационных ошибок. Символы, цифры и буквы следует использовать должным образом.

Несуществующая функциональность:

В рекламе нельзя демонстрировать изображения несуществующих функций. Сюда относятся изображения кнопок воспроизведения, уведомлений, флажков, нескольких вариантов ответа, которые на самом деле невозможно выбрать, и т. д.

Личное здоровье:

В рекламе не должно быть изображений "до" и "после", а также изображений неожиданных или невероятных результатов. Реклама не должна предполагать или формировать у кого-либо отрицательное представление о себе, чтобы продвигать средства для похудения, диетические или другие относящиеся к здоровью продукты.

Микрокредиты, займы "до зарплаты" и залоговые обязательства:

Реклама не должна продвигать микрокредиты, кредиты и ссуды под залог будущей зарплаты или другие краткосрочные кредиты для покрытия чьих-либо расходов до следующей зарплаты. Под "краткосрочными кредитами" понимаются кредиты длительностью 90 дней или менее.

Сетевой маркетинг:

Реклама, которая продвигает возможности получения дохода, должна подробно описывать продукт или бизнес-модель и не должна продвигать модели, предлагающие быструю прибыль при небольших вложениях, включая модели сетевого маркетинга.

Скандинавские аукционы:

Реклама не может пропагандировать скандинавские аукционы, аукционы с платой за ставку и прочие похожие бизнес-модели.

Поддельные документы:

Реклама не должна продвигать подделку документов, таких как дипломы, паспорта или иммиграционные документы.

Материалы низкого качества или непристойного характера:

Реклама не должна содержать материалы, содержащие ссылки на внешние целевые страницы, которые работают неожиданным или деструктивным образом. К этой категории относится вводящее пользователей в заблуждение позиционирование рекламы, например, сенсационные заголовки и привлечение людей на целевые страницы с минимумом оригинальных материалов, заполненные в основном посторонними или низкокачественными рекламными материалами.

Запрещенные финансовые продукты и услуги:

Реклама не должна продвигать финансовые продукты и услуги, которые часто ассоциируются с мошенническими схемами: бинарные опционы, первичное размещение токенов, криптовалюту и т.п.

ЗАКАЗЧИК





ИСПОЛНИТЕЛЬ

__________________

__________________ (_____________)
Приложение № 2 к Договору

№____от____________

                                 





«Утверждаю»

                                               




____________ (должность, ФИО)
                                                           



«____» ______________ 2022г.

Отчет 
об услугах, оказанных по договору №___ от _______2022г.
Исполнитель: ___________________________
Период: с «____» _________2022 года по «____» _________2022 года 
	№
	Требуемое выполнение
	Фактическое выполнение

(Скриншоты и описание)

	1. 
	Место для размещения
	

	2. 
	Аудитория рекламной кампании:


	

	3. 
	Требования к рекламному посту:


	 

	4. 
	Количество переходов за месяц
	 

	5. 
	Заявленный объем переходов 
	

	6. 
	Исполненный объем переходов
	



Отчет сдал:






Отчет принял:
_________________________                                                    __________________________
4

